




Inicio: ¿Por qué? 
Ley 31/95 de 

Prevención de 
Riesgos Laborales 

OBLIGACIONES Trabajadores Empresarios 

NECESIDADES 
Información, Formación, Servicios, Productos, Consultoría …… 

Internet 
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Inicio: ¿Cuándo? 
• 2000: Prevention & Safety World s.l. 
• 2001: Portal www.prevention-world.com  
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Evolución 
• 2002: Comercio electrónico www.tiendapw.com  

• Más de 1.000 productos 

• +12.000 clientes  

• 65% de la facturación 

• Libros, Cursos, DVDs, Software, Ergonomía, etc.  
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Evolución 
• 2002: CD-ROM con documentación de PRL 
• 2003: Prevention World Magazine 

• Bimestral 
• 20.000 lectores 
• 50 páginas 
• 44 números editados  
• Sólo por suscripción 
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Evolución 
• 2003: evalúa! software de Evaluación de Riesgos 

Laborales  
• Software de base en los temarios de F.P. en la 

Comunidad de Madrid o la Generalitat de Catalunya.  
• Seat, Endesa, Junta de Comunidades de Castilla-La 

Mancha, Cruz Roja Española, Cepsa, CC.OO, Renfe, 
… y así hasta más de 600 clientes en España y 
Sudamérica. 
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Evolución 
• Actualidad: www.prevention-world.com  

• Asociados: 193.640 
• Noticias: 16.788 
• Artículos técnicos: 907 
• Foro: 416.490 mensajes 
• Descargables: 1.188 archivos técnicos 
• Servicios gratuitos para los asociados 
• Redes sociales: Facebook, Twitter, Google+ 
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Futuro 
• Febrero de 2012: Nuevo Portal 
• Agosto de 2012: Portal para Chile 
• Septiembre 2012: indeMedia (spin-off). Otros 

puedan usar lo aprendido. 
• Octubre de 2012: Nuevo comercio electrónico 
• 2013: …? 
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Las 5 Claves  
Estrategia de Presencia en Internet  

Diseño y Comunicación 

Productividad 

Sistemas TIC 

Formación 
indeMedia – Prevention World 
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¿Por qué Internet? 

• No son páginas amarillas 
• Internet es bidireccional 

(experiencias activas) 
• Es una oportunidad  
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Estrategia de Presencia en Internet  

• Nuevos proyectos  
• Existentes 
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1. Situación Actual y Objetivos  
¿Quién soy y a dónde quiero ir? 

• Objetivos claros 
• ¿Cambios internos?  
• Valores/fortalezas 
• Recursos/presupuesto 
• Resultado: evitar sensación de angustia 

Estrategia de Presencia en Internet  
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2. Análisis del entorno  
¿Dónde estoy? 

• Punto exacto  
• Competencia y casos similares 
• Reputación online 
• Público objetivo 

Estrategia de Presencia en Internet  
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3. Plan de acción 
¿Por dónde? 

• ¿Cómo llego a los objetivos? 
• Recursos necesarios  

(web, blog, e-commerce, redes sociales, imagen, 
publicidad, estadísticas, contenidos, logística, 
newsletters, etc.) 

• Hitos y tiempos 
• Sistemas de evaluación 

Estrategia de Presencia en Internet  
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¡Vamos! 
¡El tiempo en Internet vuela! 

 
Si no lo haces tú, lo hará otro  

¡No dejes que te alcancen! 
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4. Evaluación continua 
¿Voy por dónde debo? 

• ¿Qué funciona y qué no 
funciona? 

• ¿Redefinir objetivos? 
• No te relajes, sé crítico 

y no dejes de mejorar 

Estrategia de Presencia en Internet  
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Conclusiones  
y últimos consejos 
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Utiliza una buena estrategia de 
presencia en Internet 

• Tanto si es para un proyecto nuevo, como si es para 
uno ya existente 

• ¡Si no tienes una buena estrategia de presencia en 
Internet estás tirando tu dinero y tu tiempo!  

• ¿Empezarías a construir una casa sin una 
planificación previa? 
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Eres Diferente 

• Cada proyecto tiene 
unos objetivos y unas 
necesidades 

• No fórmulas mágicas  
• Traje a medida  
• Diferenciación 
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Herramienta vs. Estrategia  
Herramienta Estrategia 
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¡No infravalores tu proyecto! 

• Dedícale el tiempo y los recursos que 
necesite 

• ¡Aprende! 
• Involucra a toda tu organización 
• Puede ser lo primero o lo único que 

vean tus futuros clientes 
• Céntrate en tu público objetivo. 

Conócelo como a ti mismo 
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Aprende o busca gente que 
realmente tenga experiencia en 
proyectos de éxito en Internet  
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¡GRACIAS POR TU  
ATENCIÓN! 
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CONTACTO 

http://www.prevention-world.com 
info@prevention-world.com 

 
adelicado@prevention-world.com 

 

http://www.indemedia.com 
info@indemedia.com 

 
jbuendia@indemedia.com 

 

c/ Tesifonte Gallego 9 – Ático 
C.C. Val General 

Albacete 
Tel. 967 19 30 15 
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